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Ο Αλεξάντερ Λονγκ, Regional 
Director for Public Policy 
του Netflix International B.V.

Το Netflix αναδεικνύει 
τον ελληνικό τουρισμό

Τι συζήτησαν
ο γενικός γραμματέας 
του ΕΟΤ, Δημήτρης 

Φραγκάκης, 
και ο Regional 

Director for Public 
Policy του Netflix 

International B.V., 
Αλεξάντερ Λονγκ. 

Οι προοπτικές 
συνεργασίας

e.oikonomaki@realnews.gr

Της Εύας Δ. ΟικΟνΟμακη

Τ
ην προβολή της Ελλάδας ως τουριστι-
κού προορισμού διεθνώς εξετάζει επι-
σταμένα το τελευταίο χρονικό διάστημα 

ο Ελληνικός Οργανισμός Τουρισμού (ΕΟΤ), με 
στόχο την ενίσχυση της ταυτότητας της χώρας 
στο εξωτερικό και την ενδυνάμωση του brand 
της. Στην κατεύθυνση αυτή, πριν από λίγες ημέ-
ρες ο γενικός γραμματέας του ΕΟΤ, Δημήτρης 
Φραγκάκης, και η υπουργός Τουρισμού, Ολγα 
Κεφαλογιάννη, συνάντησαν στην Αθήνα τον 
Regional Director for Public Policy του Netflix 
International B.V., Αλεξάντερ Λονγκ, και την 
ομάδα του, με στόχο τη διερεύνηση μελλοντι-
κής συνεργασίας με αιχμή την προώθηση της 
Ελλάδας σε παγκόσμιο επίπεδο.

Σύμφωνα με τις πληροφορίες, ο επικεφαλής 
της δημοφιλούς online πλατφόρμας ενημερώ-
θηκε ως προς τη στρατηγική προβολής του ελ-
ληνικού τουρισμού που έχουν χαράξει ο ΕΟΤ 
και το υπουργείο Τουρισμού. Στο επίκεντρο της 
συνάντησης των δύο πλευρών βρέθηκε, μά-
λιστα, το ενδεχόμενο κάποια γυρίσματα από 
μελλοντικές παραγωγές του Netflix να φιλοξε-
νηθούν στην Ελλάδα, όχι μόνο σε ήδη δημοφι-
λείς προορισμούς, αλλά και σε ανερχόμενους, 
με αιχμή την ηπειρωτική χώρα.

Στο ίδιο πλαίσιο, ο ΕΟΤ δεσμεύτηκε για τη δι-
ευκόλυνση διαδικασιών που απαιτούνται στην 
κατεύθυνση φιλοξενίας στην Ελλάδα διεθνών 
παραγωγών της πλατφόρμας, με τον Δ. Φρα-
γκάκη και τον Αλ. Λονγκ να ανανεώνουν το ρα-
ντεβού τους για τον Σεπτέμβριο, ενδεχομένως 
στο πλαίσιο της Διεθνούς Εκθεσης Θεσσαλο-
νίκης. Μάλιστα, καθώς η Θεσσαλονίκη και εν 
γένει η βόρεια Ελλάδα έχουν μπει στον χάρτη 
των διεθνών κινηματογραφικών παραγωγών τα 
τελευταία χρόνια, καλλιεργούνται προσδοκίες 
για τη σύναψη μιας νέας συνεργασίας που θα 
απογειώσει τη φήμη της Ελλάδας ως τουριστι-
κού προορισμού υψηλής ποιότητας.

Αλλωστε, κατά καιρούς η Ελλάδα έχει αποτε-
λέσει πόλο έλξης για τη φιλοξενία διεθνών πα-
ραγωγών υψηλών απαιτήσεων. Η Amazon, 
η Disney, το Apple TV και η Universal εί-
ναι λίγα μόνο από τα ονόματα που 
έχουν φέρει αέρα… Χόλιγουντ στην 
Ελλάδα, με επίκεντρο την Αθήνα, 
ενισχύοντας σημαντικά τη βιο-
μηχανία οπτικοακουστικών 
μέσων της χώρας, έναν ιδι-
αίτερα προσοδοφόρο το-
μέα, και αναδεικνύοντας 
την ελληνική πρωτεύουσα 
ως έναν από τους κορυ-
φαίους τουριστικούς προ-
ορισμούς παγκοσμίως. Η 
ψήφος εμπιστοσύνης που 
λαμβάνει τα τελευταία χρό-
νια η χώρα από τους ισχυρούς 

Ο γενικός γραμματέας του ΕΟΤ, 
Δημήτρης Φραγκάκης

του κινηματογράφου και της τηλεόρασης δίνει περαιτέρω ώθη-
ση στην προσπάθεια της Ελλάδας να αποκτήσει σημαντικό ρόλο 
στη διεκδίκηση ενός αξιόλογου μεριδίου από την πίτα των δισε-
κατομμυρίων δολαρίων που επενδύονται κάθε χρόνο σε διεθνές 
επίπεδο στον κινηματογράφο και στη μικρή οθόνη.

Γι’ αυτό, άλλωστε, ιδρύθηκε και το Γραφείο Εξυπηρέτησης Κι-
νηματογραφικών Παραγωγών της Αθήνας (Athens Film Office), 
το οποίο έχει συνδράμει στα γυρίσματα δεκάδων διεθνών και 
ελληνικών οπτικοακουστικών παραγωγών. Στόχος είναι η ελλη-
νική πρωτεύουσα να αποκτήσει ισχυρή παρουσία στον παγκό-
σμιο χάρτη κινηματογραφικών και τηλεοπτικών παραγωγών, 
ακολουθώντας τις πρακτικές μεγάλων ευρωπαϊκών πόλεων.

Με αιχμή την προβολή
Σύμφωνα με τον πρόσφατο απολογισμό του ΕΟΤ, ο Οργανι-
σμός την τετραετία από το 2019 έως το 2023 «έτρεξε» επτά 
τουριστικές καμπάνιες και διαφημιστικά προγράμματα αξίας 34 
εκατ. ευρώ σε πάνω από 350 μέσα και πλατφόρμες επικοινω-
νίας, σε συνολικά 35 αγορές-στόχους. Στην ίδια λογική, ο ΕΟΤ 
υλοποίησε προγράμματα συνδιαφήμισης, προϋπολογισμού 30 
εκατ. ευρώ, με 200 και πλέον συνεργάτες από όλο τον κόσμο, 
με στόχο την εδραίωση του brand «Ελλάδα», την επιμήκυνση 
της τουριστικής περιόδου, την ενίσχυση μεριδίων σε παραδο-
σιακές και νέες αγορές, καθώς και την ισόρροπη γεωγραφικά 
προβολή της χώρας.

Επιπλέον, το ίδιο διάστημα, επενδύθηκαν 11 εκατ. 
ευρώ σε δωδεκάμηνα προγράμματα συνδιαφήμι-
σης με δέκα αεροπορικές εταιρείες και 2 εκατ. ευ-
ρώ σε στοχευμένες καμπάνιες για την προώθη-
ση του χειμερινού τουρισμού και των city breaks. 

Αντίστοιχα, 2 εκατ. ευρώ τοποθετήθηκαν 
για ειδική προβολή των νησιών του Αι-

γαίου που επλήγησαν από τη μετανα-
στευτική κρίση.

Σημαντικό μέρος του προϋπο-
λογισμού του ΕΟΤ, μάλιστα, κα-
τευθύνθηκε, με βάση τα διαθέ-

σιμα στοιχεία, σε εμβληματικές 
συνεργασίες, μεταξύ άλλων, με 

τη Michelin, τη Mastercard, το 
Ράλλυ Ακρόπολις, το Taste of Athens, 

τα συνέδρια Economist, Delphi Economic 
Forum, Greek House Davos για την προώθηση 

του brand «Ελλάδα» και την προβολή του αθλητικού τουρι-

34 
εκατ. ευρώ δαπάνησε 
ο ΕΟΤ από το 2019 
έως το 2023 για 
τουριστικές καμπάνιες 
και διαφημιστικά 
προγράμματα σε πάνω από 
350 μέσα και πλατφόρμες 
επικοινωνίας, σε συνολικά 
35 αγορές-στόχους

σμού, της ελληνικής γαστρονομίας, του τουρι-
σμού των outdoor δραστηριοτήτων κ.ά.

Πλούσιο βιογραφικό
Το τελευταίο χρονικό διάστημα, ο Αλ. Λονγκ 
ασκεί χρέη Regional Director for Public Policy 
του Netflix International B.V., με έδρα το Αμ-
στερνταμ, και συνεργάζεται με ενδιαφερόμε-
νους φορείς του οπτικοακουστικού τομέα για 
την υποστήριξη των προσπαθειών τους ως 
προς την προώθηση ζωντανών και βιώσιμων 
δημιουργικών οικοσυστημάτων. Πριν μετακο-
μίσει στο Αμστερνταμ το 2020, εργαζόταν στα 
κεντρικά γραφεία του Netflix Ασίας-Ειρηνικού 
στη Σιγκαπούρη. Πριν γίνει στέλεχος του Netflix, 
πριν από περισσότερα από τρία χρόνια, ο Αλ. 
Λονγκ εργαζόταν σε εταιρείες που δραστηρι-
οποιούνται σε θέματα τεχνολογικής πολιτικής 
για την Google στις ΗΠΑ και στη νότια και νο-
τιοανατολική Ασία. Εχει, επίσης, απασχοληθεί 
σε εκπαιδευτικούς και μη κερδοσκοπικούς ορ-
γανισμούς στο Καζακστάν και στο Τατζικιστάν.


